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Borsa ltaliana, dopo la fusione con London Stock Exchange, ha fatto una scelta molto
coraggiosa: abbandonare un mercato esistente, |'Expandi, gia consolidato nell'esperienza
degli operatori e “familiare” agli imprenditori, per creare un nuovo mercato di Borsa sulla base
dell'esperienza di successo del'omologo mercato inglese denominato AIM. La ricetta dell'AIM
Italia & semplice: pache regole e poca burocrazia sia nell'accesso sia nella permanenza, costi
teoricamente bassi e maggiore liquidita rispetto ad altri mercati.

AIM ltalia, quindi, & un mercato concepito proprio per consentire a imprese di piccole e medie
dimensioni, ma non solo, ad alto potenziale di crescita di accedere al mercato finanziario
internazionale approfittando dell'effetto “traino” che |'oramai affermato AIM puo offrire in
tema di operatori finanziari specializzati nell'investimento in PMI.

Nonostante le semplificazioni introdotte, pero, la quotazione sull’AIM & un processo complesso
che impone all'impresa una evoluzione culturale che la orienti verso la massima trasparenza
e apertura al dialogo con il mercato finanziario e i suoi operatori e presuppone che |'impresa
si doti di strumenti atti a garantire | requisiti richiesti nel tempo. La capacita di individuare
e costantemente monitorare le leve strategiche di sviluppo del proprio business, 'attitudine
a una efficace attivita di pianificazione unite a una buona organizzazione nella gestione e
implementazione dei processi amministrativi, oltre che produttivi e commerciali, saranno,
dunque, elementi di assoluto rilievo per quelle imprese che decideranno di iniziare questo
percorso di avvicinamento al mercato dei capitali.

In questo libro si delineano sia gli elementi “formali”, regolamentari, sia quelli “sostanziali” che
ogni impresa che desideri intraprendere la via della quotazione in Borsa dovrebbe possedere.
Casi pratici e una lettura comparata con I'omologo mercato inglese completano il testo.
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Prefazione

In un anno in cui la crisi del credito impone profonde riflessioni in materia di asset-
to dei mercati finanziari e sostenibilita del finanziamento con capitale di debito,
Borsa Italiana ¢ stata impegnata nel ridisegno dei propri mercati, con l'obiettivo di
mettere a disposizione del sistema produttivo italiano un’offerta ancor piti integra-
ta, efficiente e soprattutto disegnata sulle necessita delle piccole e medie imprese,
vero motore dell'economia del nostro Paese.

I tentativi di avvicinare le PMI ai mercati, creando ambienti regolamentari sem-
pre piti flessibili ed efficienti, si sono susseguiti negli anni a partire dal 2001, anno in
cui & stato creato STAR, il Segmento Titoli ad Alti Requisiti. STAR, che si poneva
I'obiettivo di valorizzare le eccellenze italiane nel contesto dell’investimento inter-
nazionale, chiedendo una serie di adempimenti che riflettesse appunto la loro vo-
lonta e I'impegno a eccellere. E poi stata la volta, nel 2003, di Expandi, un mercato
dall’accesso pii1 semplice, creato con la finalita di estendere I'ammissione al merca-
to dei capitali anche a realta di minori dimensioni, da parte delle quali si notava
sempre pill forte I'interesse per forme di finanziamento alternative al capitale di de-
bito. Nel tempo, tuttavia, il quadro normativo ha di fatto allineato i requisiti richie-
sti alle societa quotate su quest'ultimo mercato a quelli delle societa quotate sul
mercato tradizionale, rendendo quindi opportuna I'introduzione di uno strumento
ancor pi flessibile per quella fascia di societa. Pertanto, con I'obiettivo di risponde-
re adeguatamente a questa tipologia di societa e complice I'integrazione della Borsa
Italiana all'interno del gruppo London Stock Exchange, avvenuta nell’agosto 2007,
Borsa Italiana ha deciso di proporre anche in Italia I'esperienza di successo di AIM,
il mercato creato nel 1995 che ha contato in 14 anni di attivita la quotazione di oltre
2500 societa, da oltre 40 settori diversi e 40 diverse nazioni. Vale la pena ricordare
che quasi contestualmente la Borsa di Londra ha iniziato i lavori per la creazione di
Tokyo AIM in Giappone, ponendo le basi di fatto per la creazione di un network
globale di PMI e investitori specializzati unico nel suo genere.

Lo scorso dicembre & cosi entrato in vigore il regolamento di AIM Italia, il mer-
cato di Borsa Italiana dedicato alle piccole e medie imprese che vogliono accelerare
la propria crescita utilizzando un ambiente studiato appositamente per le loro esi-
genze: un percorso veloce, semplice e flessibile alla quotazione in Borsa, rispettoso
al contempo delle esigenze di tutela degli investitori nazionali e internazionali. Fin
da subito I'idea & stata quella di ricreare le medesime condizioni di successo del
mercato inglese ne] Paese — I'lItalia appunto — dotato del piti alto numero di societa



