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LaFondazioneKomn ponte tra
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REDAZIONE | tratti distintivi del nostro Paese quali la qualita della
Via Masaccio, 191
50132 Firenze vita, il paesaggio, il grande patrimonio artistico assieme

Tel. 055 5535405

Fax. 055 4089908 a quello eno-gastronomico, ecc. lo rendono un polo

info@kon.eu attrattivo per il turismo, ma nonostante cid il nostro
| dati relativi ai destinatari della Paese necessita di essere maggiormente valorizzato
Newsletter vengono utilizzati

esclusivamente per | 6 i ndella o perché rispondere alle nuove esigenze dei viaggiatori

pubblicazione e non vengono
ceduti a terzi per nessun motivo.
Resta ferma la possibilita per
| 6i nt edi essrsitar¢ iodiritti di

cu al | 6arl3i delal tegge della formazione degli operatori. | processi di
675/96.

significa ristrutturare ed ammodernare le strutture

ricettive, incrementare la qualita del | 6accegl i enza

innovazione e digitalizzazione previsti nel modello
espresso dal Piano Industria 4.0 del Governo italiano
potrebbero essere di grande aiuto: fi IsBde a p e rstle 0
fronte delle competenze di lavoratori e manager, il

fiGetting SkillsRi g.ht o

7 MIERCHANT . Il sistema turistico italiano vale 185 miliardi di euro con

un peso delljg% del Pil e del 12,8%
m MAZARS sul | 6 oc c mp hazbisagnoedj investire di piu in
innovazione per far crescere le sue imprese. Per

W @kongroup questa ragione & molto importante che la

n linkedin.com/company/kon-spa FondazioneKon studi e collabori nella filiera del

@ www.kon.eu ) turismo, filiera che pit di tutti sta contribuendo alla
www.lamerchant.it

crescita del Pil del nostro Paese, che ha potenzialita di
crescita nei prossimi anni. Attraverso i professionisti
della Kon Spa la Fondazione sara in grado di verificare
la coerenza di progetti con le priorita strategiche del
turismo, e non solo, a nostro avviso grazie alla sua
mission di mettere a disposizione i suoi servizi, le
proprie competenze professionali per tutti coloro che
stanno contribuendo allo sviluppo economico e sociale,

la FondazioneKon dovra riservare undattenzi one

particolare alle nuove reti (strutture diffuse e filiere
@ eKONomy | Marzo 2018




orizzontali) e misurare fattori intangibili (qualita del

management, | 6 u t idil damalt mternet, la web

reputation, ecc.). Per il Gruppo Kon ¢ forte | 6 i ohee a

| 6 e c 0 si@ uNa eosa seria, fatta di intelligenza e

lavoro, ricerca ed investimento, valori morali ed
intraprendenza innovativa.
A supporto di

quanto sopra il primo attore

economico-finanziario italiano, Intesa Sanpaolo
grazie ad una intesa con il Mibact ha gia messo a
disposizione un plafond di 5 miliardi per le imprese e
le filiere del settore turistico, in quanto anche Intesa
individua nella categoria un importante volano di
crescita. Nello specifico, da come si legge negli
articoli di stampa, | 6 a c drailMibact ed il Gruppo
Intesa SanPaolo si focalizza sulle seguenti finalita e
strumenti per i quali sono necessari investimenti:

- promuovere forme di integrazione fra imprese,

con nuovi modelli di offerta ricettiva,

- posizionarsi a |l | 6 i delleeretin anternazionali
del settore;

- faciltare | 6 i n n o via digitalizzazipne e la
creativita;

- facilitare il rafforzamento organizzativo e

culturale del sistema imprenditoriale.

Indirizzi q u e s t 6norl sempnei perseguibili per le
molte micro/piccole imprese che rappresentano
| 6 o ftdristicatitaliana.

A dire il vero il Piano Strategico del Turismo 2017-
2022 del Governo Italiano ha gia dettato le linee
guida strategiche per lo sviluppo del settore, e come
silegge | 6 i n n o Yeanpldgicaneeorganizzativa, la
valorizzazione delle competenze, la qualita dei
servizi, il rilancio e consolidamento della filiera

allargata del turismo fino alla cultura ed alla eno-

gastronomia, devono essere gia | 6 odygli| 61 m

gno

del Paese.

Il legame familismo ed impresa e la combinazione
tra mercato e tradizione, come € stato per decenni
| 6 e f tfaieante per il nostro Paese, oggi non lo si
puo piu considerare tale, sta cambiando quasi tutto,
non € piu | 6i mpde sada a segnare |l
cambiamento del territorio, ma una infrastruttura, un
eco-sistema innovativo, una offerta culturale o
persino uno stile di vita, fino ad arrivare ad un
pacchetto di servizi per | 6 i mp(come potrebbe
fare il Gruppo Kon Spa) e un plafond per
investimenti (come quelli messi a disposizione da
Intesa SanPaolo).

La domanda turistica internazionale si presentera in
forte crescita anche negli anni a venire,n e | | 6 di
un 3,3% medio annuo da qui al 2030, secondo le
stime Unwto (United Nations World Tourism
Organization). Sara quindi necessario che il nostro
Paese si doti degli strumenti necessari per
agganciare il trend e creare un vantaggio competitivo
del nostro sistema turistico. Quindi per i prossimi
anni a venire fgrowth hackingo della FondazioneKon
sara un nuovo marketing operativo, per far
apprezzare e valorizzare il bello, la qualita della vita

e la cultura del nostro Paese.
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Susy Mix

S\WIAV

Di Vincenzo Ferragina

«La decherced e la piu alta
forma di creativita perché non segue il tempo, ma é&
inseguita da esso e quindi mai fuori moda.»: questo & il
concetto nel quale si identifica Susy Mix, un marchio che
fonda i primi passi e le fondamenta della sua filosofia di
prodotto nella maglieria e ha deciso di adottare queste

logiche di ispirazione per la ricerca di nuovi orizzonti. La

storia di copertina di questo numero raccontal 6 av v ent &

positiva di un gruppo di imprenditori con varie esperienze,
ma accomunati dal desiderio di essere sempre
contemporanei ed anticipativi nello stile e nel prodotto,
diventando un punto di riferimento per un target ampio e
dallo spirito giovane e fresco. La raccontiamo intervallando
la descrizione degli elementi della storia e delle principali
azioni strategiche con il racconto dei due fondatori
Gianluca Santolini e Michela Beccaletto (in corsivo le loro
riflessioni alle nostre domande).

Come nasce Susy Mix?

Gianluca Santolini : « lo, Pier Paolo Comandini, Carlo
Comandini e mia moglie Michela Beccaletto, accomunati
tutti da una precedente esperienza in un piccolo ingrosso
di maglieria nella periferia di Cesena, iniziamo, nel 1994, a
sentirel 6 e s i dj estermere i nostri orizzonti sia a livello
nazionale che europeo. Decidiamo quindi di approdare al

Centergross di Bologna (centro specializzato nel settore

abbigliamento) aprendo uno showroom con il nostro
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Il Fast Fashion Made iltaly grintoso, fresco ed

anticipativo & Susy Mix

prodotto. Inizialmente | 6 a z i comme@ializza i propri
prodotti tramite il marchio Sale e Pepe al quale, a partire
dal 2000, é stato affiancato anche il marchio Susy Mix,

con| 0 i di efare una linea di prodotti piu easy, giovane

e alla moda. Lo spirito & di offrire un prodotto di 6 f a s t

f a s hdéhe sedua i gusti e le tendenze del momento, ad
un prezzo competitivo ed accattivante, per soddisfare le
§jggnze di una clientela che cerca un prodotto sempre
nuovo, giovane e contemporaneo, anzi direi anticipativo.»
Le tappe per arrivare ad oggi sono tante e la storia di Susy
Mix copre un arco temporale di circa 30anni. La crescita
del | 60 a&zcostantaeale basi, anzi i pilastri, sui quali si
poggia sono costruiti e sviluppati giorno dopo giorno,
partendo dalla relazione con la clientela, cercando di
fidelizzarla e consolidarla nel tempo, sino allo studio e la
costruzione del prodotto. Nel corso degli anni,

| 6af f i dréiasoteed uroteam di collaboratori capaci

ed appassionati dal proprio lavoro contribuiscono a

| fondatori di SusyMix Gianluca, Michela e Pierpao




Miky Modz, attvit
settore dell’sbbigliamen

rafforzare | 6 i mmeaegla presenza nel mercato
della societa. La sinergia tra soci, gia consolidata

nella precedente esprienza, da modo di delineare

ruoli specifici al | 6i dekt O a PRielavld,a

che si occupa di comunicazione ed immagine,
Gianluca di strategia aziendale e marketing,
Michela di produzione e ricerca del prodotto, Carlo
consulenza aziendale. Le rapide ed efficaci azioni
di tutti i collaboratori, volte verso la medesima
direzione, si sono tradotte in scelte strategiche di
successo. La piu rilevante e decisiva & sicuramente
quella di focalizzarsi e puntare esclusivamente sul
brand Susy Mix, il quale progressivamente va ad
affermarsi in maniera distintiva nel segmento di
mercato «Value», grazie alla sua freschezza e
competitivita.

Dovidcuoredel | 6attivit™?
Gianluca Santolini e Michela Beccaletto: « Oggi il
cuore e concentrato sia in Emilia Romagna
nel | Gtbr® Bdi circa 1500 metri quadrati
al | 0i deltCentergmss di Funo di Argelato, nei
pressi di Bologna e sia diffuso tramite la rete creata

dai moltissimi clienti italiani e stranieri, con i quali

La societa opera inizialmente come Miky Moda SRL, con Fingresso dei nuovi
soci avwwengono | principali cambiamenti quali I’apertura del punto venditaa

all’intemo del Centergross e la creazione del marchio Susy Mix.

quotidianamente dialoghiamo con proposte di
prodotti nuovi ogni settimana. La scelta del

Centergross € stata una scelta focale. Questo

rappresenta infatti il principale centro europeo

dedicato alla distribuzione al | 6i nglr oss o

abbigliamento in formula «Fast Fashion». Non
bisogna poi dimenticare | 6 i mp o deit fanitari,a
che per noi sono veramente dei partner. Essi
sono in grado di collaborare capillarmente con
noi, trasformando in realta produttiva quelle che
sono le nostre idee e le tendenze del momento,
affinando cio che noi proponiamo. Il nostro scopo
principale € quello di recepire qual e il tipo di
prodotto vincente in relazione al prodotto vincente
in relazione al momento, analizzando i vari trend,
allineandoli con | 6 o taziendele per mantenere il
giusto compromesso qualita-prezzo. Con loro
facciamo ricerca di tessuti, colori e forme,
affiniamo il prodotto, al fine di proporre sempre
qualcosa di fresco ed anticipativo da presentare
ai nostri clienti, rinnovando la proposta di

settimana in settimana.»

La societa si concentra sul Brand Susy Mix,

amplia superfici di vendita, amplia la gamma
prodotto € la copertura geografic

W

Gianluca tolini subentra in Miky

Moda rilevando le guote di un

storico e pr

gli alluali soci

di Funo di Argelato
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da Miky Moda

superfice di vendita e
pliamento di
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Quali sono i caratteri distintivi della societa ed i suoi

elementi di vantaggio competitivo?

Gianluca Santolini e Michela Beccaletto: «La societa
presenta una Value Proposition unica e distintiva, un
business model snello e flessibile che consente di proporre
ai propri clienti, quali retailer indipendenti multibrand, un
prodotto sempre «up-to-date», di elevato contenuto fashion
e con un ottimo rapporto qualita-prezzo. La collezione in
continuo aggiornamento a | | 6 i di tna singada stagione

tenta di ridurre al minimo il rischio di invenduto e di

e chiaro di alcune caratteristiche € un insieme bilanciato e
chiaro di alcune caratteristiche fondanti. Il Management ha
sostenuto la crescita valorizzando una risorsa chiave,
quale € il personale: sono progressivamente state
introdotte persone dotate di competenze specialistiche di
settore e capacita di cui poter usufruire, formate
costantemente a | | 6 a p dimercatiSosy Mix, teso in
primis al servizio al cliente. Ad oggi| 6 a z icanta diraa 20
Ar i s oogrmreodelle quali riveste specifiche mansioni

all 6interdel | 6or gani gr aziendae.

minimizzare lo stock di magazzino a fine stagione. L 6 o f f e r ltaarapidita e la costante aderenza alle tendenze del

di un prodotto 100% Made in Italy ed una proposta di Total

mercato, u n 6 i mmdigrodoteo giovane, sempre fresca,

Look nel segmento «Value» del mercatod el | 6 abbi gl il ®reé rrappottco qualita-prezzo, si traducono in leve

donna e un forte fattore di differenziazione, specialmente

per quanto riguarda i mercati esteri.»

La Value Proposition di Susy Mix & un insieme bilanciato e

@ eKONomy| Marzo 2018

vincenti anche negli anni della crisi: dal 2007 in poi, anno di
inizio delle varie crisi finanziarie, immobiliari ed industriali,

la riduzione della capacita di spesa media della



popolazione, ha favorito, e non svantaggiato, il
marchio ed il posizionamento dei prodotti di Susy
Mix, portando | 6 a z ida& nirdaa7,5 U milioni del

2007 ai quasi 30 U milioni del 2017.

nuovi rapporti sul territorio, sempre ben attenti
ai clienti storici e le geografie di distribuzione. |
mercati esteri sono una realta su cui oggistiamo

focalizzando la nostra attenzione, per cogliere

La ValuePropositiondi Susy Mix

Prodotto made in ltaly

Il prodotto § unico in termini di rapporto
qualitt/ prezzo ed § prodotto quasi
interamente in Italia, rappresentango un,
forte fattore distintivo, in p lammae

. o i . g
nei mercati internaziohal ‘;;
-

2
-
=)

Cor 7 '
s T g

“édmpetitivo nel bit
segmento dvalueg di m
fashion

Eficient upply
Management

i
vata notériett
posizion (o]
33

High Customer loyalty

Una collezione sempre in linea con i piGattuali
trend della moda, la disponibilitt di continui
assortimenti nell@mbito di una singola stagione e
la presenza di un ottimo rapporto qualitt/ prezzo
rappresentano gli elementi chiave della crescita
del numero dei clienti
e del loro alto tasso di fedeltt neili ultimi 5 anni.

-

o del
atrice

Un rapperto.consolidato con selezionati
{fashion content manufacturern con i
quali viene gestita in co-parthership
l@ttivitt di ricerca ed ideazione di prodotto
garastendo flesi bilitk organizzativa,
riduzione dei rischi ed allineamento
costante alla brand value proposition.

Il 2015 € un anno decisamente significativo per
| 6 azi ansperficie dello showroom e lo
spazio operativo vengono raddoppiati rispetto
all 6ori gbnaalimendelle dimensioni
operative, un HUB-store accogliente e moderno,
| 6evol del b ak maemgalen &traverso
investimenti per lo sviluppo del brand,
consolidano le relazioni con la clientela portando
ad una maggiore fidelizzazione dei rapporti ed
alla diffusione capillare sul territorio italiano e sui
mercati CEE ed extra CEE.

Quale futuro per SusyMix?

Gianluca Santolini e Michela Beccaletto: Anche
g ue st @segnalicono molto positivi. Il 2018 e
iniziato con la giusta Afef f er veadcienzao

prodotto proposto piace. Molti nuovi retailer

hanno richiesto il ns brand e stiamo avviando

@ e-KONomy | Marzo 2018

Un HUB- Sore di 1500 mq, moderno e
funzionale allinterno di un rinomato polo
industriale italiano, capace di attirare un
flusso sempre crescente di clientela sia
nazionale che internazionale.

e opportunita e le molte richieste di

collaborazione. L 6 a mp | i deffeegamn@ di

prodotto con un rafforzamentoeundéatt enzi one
particolare  alla  sezione  accessori e
| 6i nt r didadieoli ancoe piu ricercati per
specifiche occasioni d 6 u sang dei punti su
cui stiamo lavorando e che contribuiranno alla
crescita del brand e al miglioramento del
posizionamento dello stesso. La pubblicita, le
campagne su riviste del settore, lo sviluppo
della sezione internet e dello shop online B2B,
il potenziamento dei social media quali
Facebook ed Instagram sono le vere novita di
investimento che rappresentano una sfida

molto stimolante per i prossimi anni.



Storie di Start Up

move ON

Chi,come e-KONomyvuole occuparsidell'economiache cresce non pud assolutamentedimenticarel'economiache nasceovverof Q AdR
riporre fiducianel futuro conla convinzioneche & necessari@ndareavantiin modo proattivo innovandosempre Cosi} f £ Q AdifieStal
appositarubrica intitolata «moveONp, ci occuperemodi start up ed incubatori e racconteremostorie e personaggi,sognied obiettivi,
difficolta e sfide Tutto cio e stato reso possibiledalla collaborazionecon importanti incubatoried acceleratoriche, appunto, ci aiuteranno
nel raccontodelle storie aziendalicheanimerannola rubrica

5“'& dando supporto e informazioni su come devono
%s essere raccolti i frutti. Prendere in affitto gli

MULINUM appezzamenti di terreno costa 250 euro per quattro

IL PRIMO MULINO DEI CONTADINI

Protagonista d e | | 6 a butnera Ide e-KONomy & mesi, con la possibilita di scegliere di fare le stagioni

Mulinum, start-up calabrese diventata rapidamente un desiderate. fi Ordifoa mi gutta a@rea 80mila euro

fenomeno nazionale e nata nel 2016 grazie al tamtam di all dammnale di questa iniziatva che ha

un crowdfunding che in solo tre mesi su Facebook, ha consentito in modo diffuso di riavvicinare molte

raccolto 500mila euro, record mondiale per le start-up persone fi a Itlear edaa sapori genuini nasce il

agroalimentari. E 6cosi che, partendo da zero e senza progetto Mulinum. Per scoprire dipidsuquest oul ti

contributi pubblici, & nata la piu grande filiera presente in innovativa iniziativa, abbiamo avuto il piacere di

Calabria specializzata in: grani antichi, nelle varieta del intervistare il fondatore della start-up, Stefano

Senatore Cappelli, Verna, Maiorca, Farro e Segale. Caccavari, ventinovenne  studi in  economia

aziendale.

L 6 i di &ainum nasce dopo il progetto fi o rdif ca mi g

Stefano Caccavari, fondatore di Mulinum
u n 0 i rivetatasi di grande successo grazie alla quale le

famiglie di Catanzaro hanno la possibilita di mangiare in
modo sano verdure di stagione coltivate in un terreno
dato loro in affitto, dove i lavori agricoli vengono fatti
dal | 0 ae ileefamigkhe semplicemente raccolgono i
frutti. Ogni famiglia che sceglie di partecipare al progetto
ha a disposizione una particella di terreno di circa 100
metri quadri ed in ogni orto ¢ dun cartello a indicare il
nome del | 6afRNell @ad ®iatwod gStefaro il

fondatore di Mulinum, e il suo staff affiancano i clienti

e-KONomy | Marzo 2018



Storie di Start Up

move ON

C o mdéata Mulinum, qual e la sua storia?

«Ho iniziato q u e st 6 a vnele2015 unetendo a
disposizione un terreno di famiglia a San Floro, alle
porte di Catanzaro, per realizzare prima il progetto
Orto di Famiglia e un anno dopo il progetto agricolo
AViulinumé dnplino a pietra naturale, dove il grano
diventa farina e la farina un prodotto da forno.
L6 obi estatdifendere il paese dalla perdita
definitiva delle tradizioni legate alla pratica

del | 6a g MQuandyliltmulincadove macinavo il

produzioni del territorio e la qualita del prodotto.
Attualmente le farine prodotte vengono vendute
attraverso il canale e-commerce e presso alcuni
negozi bio in Calabria e siamo pronti a distribuirla in
tutta Italia.»

Qual ¢ il valore della comunita ed il senso del
territorio che Mulinum intende dare al suo
progetto?

«Ogni mulino ha bisogno del sostegno della comunita,

101 persone in Calabria, 6 in Toscana, tutte

grano viene messo in vendita (si tratta d e | | 6 ul t iaccomunate dallo stesso spirito e desiderio di

mulino a pietra attivo in Calabria) mi viene | 6 i di
acquisirlo. Poiché non disponevamo di capitali
sufficienti, ho lanciato un appello via Facebook, e in
48 ore il crowdfunding ha raccolto 72mila euro, in 90
giorni ben 500mila euro e 101 persone hanno
manifestato il proprio interesse diventando soci. Un
casolare di 300 m2 composto da mulino e la linea
per il confezionamento della farina, una sala del
mulino completamente a vista, visitabile dai clienti, e
una sala per eventuali convegni e seminari sul
mondo delle farine e dei tavoli per la degustazione.
Nella rivitalizzazione del Mulino e per creare un
format di progetto da replicare ~ Gtata prevista la
creazione di un laboratorio a vista dove trasformare
la farina, con la predisposizione di un forno a legna
per la produzione di pane e lievitati, e di un altro per
la pizza. Si tratta quindi di una grande filiera

completa di produzione e lavorazione che rispetta le

@ e-KONomy | Marzo 2018

e a

valorizzare il territorio, con il piacere comune verso la
riscoperta dei grani antichi, coltivati come una volta,
non modificati geneticamente. L 6 o b i @et pgrogett®
e della sua comunita e quello di riportare nei territori i
grani antichi da filiera corta e rilanciare il proprio
territorio a partire dal | 6 agr il cvaldret dellaa e
comunita e di Mulinum stesso emerge anche dalla
tecnologia edilizia scelta per il casolare, pensato e
costruito con tecniche di bio-edilizia, che sfrutta solo
energia rinnovabile per il funzionamento. Mulinum oggi
produce grano, farina e prodotti da forno dolci e salati.
Di Farina ne viene macinata 1 quintale e mezzo in
u n 6;0eruaa produzione lentissima se paragonata a
quella industriale ma consente di lasciare il prodotto
naturale e nutriente. «Dopo aver iniziato con la
molitura Mulinum ha integrato | 6 o f fcenr taa
produzione di pane, pizza e dolci. Il pane, in

particolare, viene dettato d a | | 0 dcatta ilocate, a




Storie di Start Up

base di semola di grano duro Senatore Cappelli,
lievito madre e cottura nel forno a legna. | cento chili
di pane i B r u n«ornaticgootidianamente vengono
spediti anche in tutta ltalia, cosi come gli altri
prodotti, con consegna 24/48ore. »

Come controllate la qualita delle materie prime e
quali, eventualmente, sono le certificazioni
rilevanti necessarie?

«Conosciamo  personalmente i produttori, ed
essendo una filiera chiusa & piu facile gestire tutti i
controlli. Inoltre i produttori producono grano solo per
Mulinum. Quanto alle certificazioni, in agricoltura non
ve ne sono tante, noi possediamo le Certificazioni
biologiche e puntiamo al massimo controllo interno.»
Cosa ne pensa della possibilita dei giovani di
fare impresa in Italia? «| giovani non hanno grandi
opportunita, pertanto devono sfruttare le occasioni e

il potenziale di ogni territorio, valorizzandolo. Le

e-KONomy | Marzo 2018

famiglie investono in Mulinum poiché ci vedono un
potenziale n e | | &i kbsress. Chiaramente cid
non puo prescindered a | | 6 accmnpagrati da un
gran lavoro di comunicazione e soprattutto di
coerenza. Vendersi alle multinazionali non & nel
nostro piano, bensi restare nel piccolo e diventare
ogni giorno i migliori.»

Quali sono e saranno le strategie e sviluppi
futuri?

«Abbiamo iniziato in Calabria, & in corso | 0 iper Er
autorizzazioni in Toscana e in Puglia, dei contatti
avviati in Sicilia, mi interessa | 6 E mla llomkardia.

L 6 obi e gueliodicavviare un mulino in tutte le

Regionid 6 | tasséguira un mulino in ogni Provincia

d 6| tpmilin tatto il mondo, partendo dal | 6 Eur op a

Sono gia attivi contatti in Francia e anche in USA.

L 6i nteesedpm € quello di recuperare antiche




Storie di Start Up

move ON

macine e difendere il territorio che produce grano,
per incentivare la produzione e rivalorizzare e
stimolare le tradizionali attivita dei contadini.»

Nello specifico in Toscana, a Buonconvento, in
provincia di Siena (Val d 6 Or eiipala di una filiera
di oltre 3mila ettari pronti a essere seminati a grani
antichi locali. Per realizzare questo raddoppio e dare
vita alla seconda sede di Mulinum (a distanza di solo
un anno di attivita) & stato lanciato un altro
crowdfunding su Facebook, che ha permesso di
raccogliere i capitali necessari. Questo non sara
| 6 u nMullmam in Toscana, sono gia in cantiere
nuove realizzazioni anche a Grosseto e Firenze. Il

progetto proseguira in altre province che vorranno
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sposare q u e st 01 recollacatenin zonea agricole,

distanti massimo 20 minuti dai centri urbani. |
prossimi obiettivi di Mulinum portano dietro tutto il
bagaglio di entusiasmo del primo progetto calabrese
e prevedono, oltre alla realizzazione di un mulino in
ogni Provincia, la creazione di una catena di pizzerie
e forni Mulinum in tutta Europa. Sono in programma
anche una serie di collaborazioni con le Universita di
Catanzaro, Cosenza e Milano.

E @ossibile rimanere aggiornati e diventare soci del
progetto contattando direttamente il suo ideatore e
fondatore, Stefano Caccavari, tramite la pagina

Facebook i Mu | i enilsito @ww.mulinum.it.




























